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邛崃营销策划服务
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一提到活动策划，也许在很多人心目中只是意味着转发抽奖、集赞有礼、促销买赠，在很多
整合传播方案中，活动策划差不多都是一个鸡肋般的存在，必不可少，但是食之无味，然后就随
便应付一下。那么活动策划是用来干吗的？只是设计一个促销？或是拿一些毫无吸引力的奖品，
诱导用户参与一些枯燥乏味的征集、转发、点赞？所谓活动策划，只是想个活动主题，定个活动
时间和地点，设计一下活动流程，弄点奖品就完事了？一个企业的营销活动，应该具备三大功用：
加强品牌用户的连接加深品牌价值的体验加速品牌消费的行动这也是衡量活动策划好坏的标准，
要从用户交互、价值体验、消费转化三个维度来进行设计。逻辑思维能力加创造力的组合体，组
合在一起就是一个策划工作。邛崃营销策划服务

一个经过市场验证的产品功能给运营带来的作用就跟打怪装备升级了一一样。活动，其实是
一个新产品的前期试探、验证，咱们在策划阶段要具有前瞻性。假如验证活动有效果，那么这类
活动是不是可以复用或者做成持续性的活动？既然是验证，那么涉及到产品开发的是不是可以先
简单做？否则浪费大量人力开发，结果验证结果不理想，那么这锅运营不背谁背？所以需要想清
楚了再去规划活动的形式，把风险点降低。充分理解影响这个目标的因素和现状，才好策划对应
的活动，做预算，有靠谱的预期，方便后续分析复盘。双流区商务策划公司完整的活动策划方案
包含活动主题、活动目标、活动时间、用户参与流程图、活动预算、推广渠道、备用方案。

关于活动的常见一些类型知道多少？关于这一点，其实在之前的文章中简单的提到，就是确
定了你的活动目标以后，你要确定一种合适的活动形式来完成整个过程，这也是很多人新手朋友
容易卡壳的地方；之前和很多新手朋友聊天的时候，关于活动策划的相关问题中，较多的可能就是
“我现在要XXX（活动目标），我应该怎么做活动？”造成这种现象的根本原因是对整个活动策划
流程不熟悉，第二是脑海中根本不知道常见的活动形式（玩法），其实我想说的是，活动的玩法
千变万化，每个人都有可能想出很多种玩法，但是不管是什么玩法，一定要引起用户的兴趣；比
如常见的有：小测试，投票，评选，征集，抽奖，游戏体验（如很多的微信营销插件，大转盘，
刮刮卡等），兴趣互动（如新浪微博的#帮助汪峰上头条#话题互动），在线交流（如直播活动）
等；除了平时要多看，我们还要关注我们的竞争对手，看看他们都策划哪些不错的活动形式，这
些都是可以作为我们策划活动时候的素材；想好了前面几个问题，然后我们带着自己的目标，从
目标出发，先确定自己的活动类型玩法，然后逆向思考整理活动执行思路，

之前和大家聊天的过程中，我对于运营和产品的关系做过这样的比喻：产品好比歌手，运营
好比经纪公司，运营的目的就好比是让一个有潜质的歌手（产品）进入市场。经纪公司不断的安
排歌手出唱片（网站输出内容），吸引更多的人关注。但是通常经纪公司也会不定期的安排歌手
出席一些活动，如粉丝见面会，演唱会，新闻发布会，慈善活动等，这些活动就好比我们运营种
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一个不可或缺的部分——活动运营！不管是和用户增进互动，还是吸引更多关注，给产品发布造
势，活动都是一个非常常见的手段，对于新手而言，这个看起来非常复杂的东西让人伤透了脑筋。
现在何杨就和大家聊一聊完整的活动运营策划思路究竟是什么样子的，希望对于新手朋友有所帮
助。如何条理清晰地写一份营销策划方案？

对于活动策划来讲，首先我们要回答一个问题，企业为什么要做活动？活动对于品牌营销的
价值和意义是什么？企业做活动是不是就只是做个打折促销、转发抽奖就完事了？这个问题，我
把它放到一开始就来讲，因为只有搞懂了活动策划的目的，才能策划出好的活动。在传统年代，
品牌打造的主要方式其实是广告曝光。我自己总结了一个品牌三板斧叫做“代言人+砸电视广告+
终端开店铺货”。既然品牌出名度主要靠广告树立，品牌价值和形象主要靠广告传递。所以企业
在线下、在终端做的活动，主要是销售性质的。toC端主要是促销活动，打折、买赠；toB端主要是
铺货活动，比如订货会、经销商大会等，广告投完开始招商、开店铺货。广告策划,你一定要懂的
几个入门常识。青羊区文化创意策划设计

活动策划，是营销推广中的重要一环。品牌要想活起来，销售要想动起来，都离不开活动。
邛崃营销策划服务

活动在策划之初去了解你的用户，根据用户的需求来策划给用户带来价值的活动，让用户满
意、称赞、觉得爽！常用于运营活动需求的理论有两个，分析用户需求的马斯洛需求层次理论：
生理需求、安全需求、社交需求、尊重需求和自我实现需求；反应用户满意度的KANO模型：魅
力属性、期望属性、必备属性、无差异因素、反向属性。目的是通过分析出适合自己产品用户的
需求，提升用户满意度。魏则西事件让大家一度对医院资质质疑的时候，用户有对了解哪些是莆
田医院的需求，就有了莆田医院查询H5；支付宝的PM将小时候的方便面集卡片的需求，以支付宝
集福发红包的形式重新做出来，玩法依然受到欢迎；星巴克推出的用星说，请好友喝咖啡、送礼
卡，满足用户感谢请客需求；春招期间，各种内推群、面经、职位信息，也是应届生需要的，各
求职平台策划顺应需求的转发截图入群活动。邛崃营销策划服务

四川瑾萱集雅文化艺术发展有限公司汇集了大量的优秀人才，集企业奇思，创经济奇迹，一
群有梦想有朝气的团队不断在前进的道路上开创新天地，绘画新蓝图，在四川省等地区的商务服
务中始终保持良好的信誉，信奉着“争取每一个客户不容易，失去每一个用户很简单”的理念，
市场是企业的方向，质量是企业的生命，在公司有效方针的领导下，全体上下，团结一致，共同
进退，**协力把各方面工作做得更好，努力开创工作的新局面，公司的新高度，未来四川瑾萱集
雅供应和您一起奔向更美好的未来，即使现在有一点小小的成绩，也不足以骄傲，过去的种种都
已成为昨日我们只有总结经验，才能继续上路，让我们一起点燃新的希望，放飞新的梦想！


